Vasarnap szivesen vasarolunk
A vasarnapi vasarlas meghatarozo eleme a magyar fogyasztoi magatartasnak

A magyarok 48 szazaléka, 1,9 millié6 csalad vasarol vasarnap - deriilt ki a TNS
Hoffmann altal végzett orszagos felmérésbél. A majus masodik hetében lezajlott
kutatasbol megtudhatjuk azt is, hogy a vasarnapi vasarlok altal elkoltott
alkalmanként atlag 12.500-15.000 Ft alapjan a torvénytervezet altal érintett éves
forgalom is szazmilliardos nagysagrendii lehet.

Jelent6s valtozasokkal jarna mind a lakossag, mind pedig az érintett kereskedelmi vallalkozasok
szempontjabdl, ha életbe lIépne a kotelez6 vasarnapi zarva tartast elrendel6 jogszabaly — emelte
ki a majusban lezajlott kutatasrdl szélva Jittner Adam, a TNS Hoffmann stratégiai tervezési
igazgatdja.

Az orszagos reprezentativ mintan végzett felmérés szerint ugyanis a lakossag 48 szazaléka
vasarol vasarnap. Budapesten és a megyeszékhelyeken a megkérdezettek fele, de a vidéki
varosokban és a falvakban él6k negyven szazaléka is latogatja az Gzleteket vasarnap. A életkor
szerinti megoszlast nézve a legnagyobb aranyban — 65 szazalékuk — a 18-35 év kozotti
korosztaly jar vasarolni vasarnap is, de a 36-55 év kdzottiek 54 szazaléka szintén jar az
Uzletekbe vasarnap. A vasarldi szokasokra vonatkozdan az is elmondhatd, hogy altaldban a
csalad tobb tagja egyitt jar a boltokba, s a vasarnapi vasarlok 45 szazaléka tobb mint egy orat
tolt az Gzletekben, igy a vasarnapi vasarlas tulajdonképpen csaladi program. Az eredményekbdl
az latszik, hogy a vasarnapi vasarlas stabil és meghatarozé eleme a magyar fogyasztoi
magatartasnak — 6sszegezte Jittner Adam.

Atlagosan 12.500-15.000 Ft-ra becsiilheté az az 6sszeg, amit a vasarnap vasarlok a hét utolsd
napjan a boltokban és a bevasarlo kdzpontok éttermi egységeiben hagynak. Kérdés, hogy ezt
az Osszeget elkoltik-e a vasarlok mas napokon, ha életbe 1ép a kotelezd vasarnapi zarva
tartasroél szol6 jogszabaly.

A vasarlassal toltott id6, valamint a vasarlasban részt vevd csaladtagok szama és az elkoltott
0sszeg kozott hatarozott korrelacio mutatkozik: ha tobben egyltt mennek vasarolni, az elkoltott
O0sszeg csaknem duplazodik. Ha az lzletek vasarnap zarva tartananak, a vasarnap is vasarlok
zdme szombaton és hétkdznap menne az Uzletekbe — hétkéznap viszont mind a rendelkezésre
allé id6, mind vélhetéen a vasarlasban résztvevd csaladtagok szama is kevesebb lenne. A
kutatas eredményeibdl az valdszinlsitheté, hogy az emlitett hatasok miatt a kiskereskedelmi
lancok jelentds bevételtdl esnének el.



A térvény fogadtatasara adott valaszokbdl kider(lt, hogy a vasarnap is vasarldk 59%-a (mintegy
650-850.000 ember) a javaslattal kapcsolatban inkabb elutasitd. Az egyedul vasarlok” 53%-a, a
tobbedmagukkal vasarloknak 61%-a, k6zuluk pedig a gyermekeikkel egyutt vasarldknak pedig
67%-a nem ért egyet a boltok vasarnapi zarva tartasarol szolo torvényjavaslattal. A csaladjukkal
vasarlok kdzil a boltok vasarnapi zarva tartdsat leginkabb az 55 év felettiek ellenzik (71%-uk),
mig a javaslattal kapcsolatban leginkabb a kézépkoruak megérték (a 36-55 éves generacio
koérében 31% a javaslattal egyetérték aranya).

Médszertan: a kutatas telefonon, 940 f6 megkérdezésével orszagos reprezentativ mintan
zajlott, 2011. majus 9-e és 14-e kozott.
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A TNS Hoffmann portfolidja kiemelkedd a kutatasi eszk6zok és az ad hoc problémamegoldasi modszerek terén:
Magyarorszag barmely iparagaban a legjobb szolgaltatast képes nyujtani a standardizalt és az ad hoc piackutatas,
valamint tanacsadas teruletén is.

A TNS Hoffmann szakeértdi piaci ismereteiket a legujabb kutatatasi modszerekkel és kreativ gondolkodasmadjukkal
Otvozik, ezaltal tamogatjak megbizoikat abban, hogy a kutatasi informaciokat innovativ tGzleti megoldasokka alakitsak.
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